
LOGOMARCA
A logomarca ‘Há mais alegria em dar(-se)’, surge simples, de fácil perceção, baseado unicamente 
nos elementos grá�cos e de imagem desenvolvidos para o logótipo deste ano pastoral de 2015-
-2016. Salientei o título da caminhada Advento-Natal e utilizei ‘Felizes os misericordiosos!’ como 
informação, pois já nos surge mencionado em imagens anteriores. Contudo está intimamente 
associado ao conjunto. A logomarca Advento-Natal 2015-2016 tem a intenção de ser facilmente 
reconhecida visualmente, permitindo que em pouco tempo se associe ‘Natal’ à imagem.

CODIFICAÇÃO CROMÁTICA
A de�nição é muito importante para a construção de uma marca. Por esse motivo usei a palete de 
cores foi de�nida com base na existente no logótipo do ano pastoral, pois já está testada em 
vários suportes de impressão e oferece sempre uma boa leitura em todas as suas variantes.

Pantone ® 2975 C / Pantone ® 1795 C / Pantone ® 142 C
Pantone ® 2975 C a 80% / Pantone ® 1795 C a 80% / Pantone ® 142 C a 80%
C75 M34,38 Y30,47 K12,11 / Preto C100 M100 Y100 K100 / Branco C0 M0 Y0 K0

CORES & FORMAS ASSOCIADAS
À logomarca criada decidi usar 4 cores diferentes que estão interligadas com as 4 formas sugeri-
das para a ilustração e imaginação das indicações para a caminhada Advento-Natal: 

Cesto-Cesta-Cabaz-Manjedoura (azul 2975C, cor brilhante e ingénuamente leve, que associei ao 
berço de menino)

Palhinhas (amarelo forte 142C, cor imediatamente quente, que associei à palha e ao conforto; 
mas que se alarga signi�cando irradiação de luz e calor)

Menino Jesus (azul forte, cor que estabelece marca e de�nida a�rmação grá�ca, usada como 
sombra da forma do corpo do Menino)

Coração (vermelho 1795C, cor quente que associei ao amor e à entrega) - Forma de coração 
desenvolvida através de uma marca de impressão digital com intenção de signi�car identidade, 
entrega, doação)

Estrela (azul forte, o mesmo usado no Menino, pois a estrela está sempre associada ao Natal e daí 
precisar de se a�rmar grá�camente valorizando o resto da composição)

Pantone ® 2975 C / Pantone ® 1795 C / Pantone ® 142 C
Pantone ® 2975 C a 80% / Pantone ® 1795 C a 80% / Pantone ® 142 C a 80%
C75 M34,38 Y30,47 K12,11 / Preto C100 M100 Y100 K100 / Branco C0 M0 Y0 K0

TIPOGRAFIA
A fonte escolhida é a já utilizada no logótipo do ano pastoral, a SOHO STD, nas suas variantes 
Light e Medium. Mantive a fonte pela relação, mas também por ser uma fonte que contém todo 
o tipo de caracteres e muitos pesos, o que contrasta com a simplicidade de formas usada no 
corpo de imagem.

As cores associadas à tipogra�a tem relação imediata com o seu signi�cado.

EVOLUÇÃO GRÁFICA E USO DAS FORMAS
Porque me parece que pode haver aproveitamento da forma grá�ca para aplicação em outras 
realidades suporte, apresento a evolução da ideia algumas variações.

CESTO VAZIO               CESTO CHEIO              CABAZ                            MANJEDOURA  

                                                   

             MENINO JESUS             DOAÇÃO
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DIMENSÃO E DOBRAGEM DA PUBLICAÇÃO
A publicação tem a dimensão total de 65x21cm. Deve ser dobrada na seguinte orientação:

Ricardo Reina, 29.10.2015


